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PRESSEMITTEILUNG 30. JUNI 2021

FFW STUDIO: CHANGING THE
FASHION GAME

An fiinf Tagen in Uiber 72 Stunden zeigt das FFW STUDIO auf www.frankfurt.fashion
kuratierten Fashion Content fiir alle, die gemeinsam mit der Frankfurt Fashion Week die
Zukunft der Modebranche neu interpretieren wollen. Noch sechs Tage bis zum Kick-off
am Montag, den 5. Juli 2021. Die Programm-Highlights aus den Bereichen Brand
Experiences, Movies, Awards, Music Acts und virtuelle Showcases.

Frankfurt am Main, 30. Juni 2021. Tradeshows, Conferences, Game Changers und Beyond
FFW - unter diesen vier Kategorien blindelt die Frankfurt Fashion Week im digitalen FFW
STUDIO vom 5. bis 9. Juli 2021 eine Vielzahl an qualitativ hochwertigen Beitragen. Ob
virtuelle Kollektion von The Fabric of Reality, Music Live Acts im CUPRA Music Labs,
Celebritys und Influencer beim Bunte New Faces Award Style oder Hip Hop meets Fashion
in einer Deutschlandpremiere von MCM - die Uber 72 Stunden digitaler Content des FFW
STUDIO sind nicht nur hoch aktuell, relevant und informativ, sondern auch auBerst
abwechslungsreich und inspirierend. International fir Aufmerksamkeit sorgen auBerdem
der Konferenz-Dreiklang ,, The New European Bauhaus - Werkstatt der Zukunft” organisiert
vom Fashion Council Germany, ,Frankfurt Fashion SDG Summit” prasentiert von der
Conscious Fashion Campaign in Kooperation mit dem United Nations Office For
Partnerships sowie dem multidisziplinaren Format ,Fashionsustain“ by Neonyt. Die
thematische Klammer umfasst stets die zukunftsrelevanten Themenkomplexe
Nachhaltigkeit und Digitalisierung, die Leitthemen der Frankfurt Fashion Week.

Music meets Fashion meets Culture

In sechs Tagen ist es so weit. MCM feiert die Deutschlandpremiere der Dokumentation ,The
Remix: Hip Hop x Fashion” presented by MCM exklusivim FFW STUDIO. Ein Aufruf zur
Veranderung und zum Aufbruch: Der Film zeigt, wie sich Misa Hylton und April Walker in
der von Mannern dominierten Hip Hop-Branche positionieren. Die Premiere ist eines der
Highlights des FFW STUDIO in der Kategorie Game Changers und wird am Abend des 5.
Juli um 20:30 Uhr per Livestream Ubertragen.

Zur digitalen After-Party ladt der offizielle Automotive Partner der Frankfurt Fashion Week
CUPRA ein: direkt nach der MCM-Film-Premiere, aber auch an allen vier weiteren Tagen
lasst das eigens initiierte CUPRA Music Labs im FFW STUDIO das Programm musikalisch
ausklingen.

Weitere Brand Experiences in der Kategorie Game Changers gibt es u.a. von: Closed in
einem Film und Interview mit Firmeninhaber Gordon Giers zur neuen Closed Eco-Denim
Linie A Better Blue; Levi’s inszeniert in einem inspirierenden Film die Korrelationen von
Sustainability, Diversity und Fashion; nachhaltige Vorreiter wie Armedangels, Lanius, Veja
und Shaping New Tomorrow geben Einblicke in ihre Produktionsweise, Philosophie und
Historie und zeigen, was den Unterschied macht; Covid-19, Proteste und Polizeiaufstiande in
New York - der Fotograf und Kiinstler Ruvan Wijesooriya ist mit seiner Dokumentation ,Joy
Became the Resistance® mitten drin und portraitiert eine urbane Community, die solidarisch
zusammenhalt, um Gleichheit und soziale Gerechtigkeit zu fordern - der sehenswerte Film
wird prasentiert von Happy Socks.

Virtuelle Realitaten verandern das Fashion Design: Yoonatech kreiert eine virtuelle
Modenschau u.a. mit der Designerin Esther Perbandt; Damara Ingles, Designerin der
Kollektion The Fabric of Reality, prasentiert ein neues Snap Lens Digital Fashion Wearable fur
Augmented Reality.
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The winner is...

Bunte New Faces Award Style, TW Future Fashion Leaders - Talks & Awards und der
European Fashion Award FASH unterstutzt von Engelbert Strauss sind nur drei der
zahlreichen Preisverleihungen, die wahrend der funf Tage im FFW STUDIO per Livestream
Ubertragen werden. Der Bunte New Faces Award kehrt zuriick auf den roten Teppich. Das
Event am 5. Juli wird seit Beginn der Pandemie erstmals wieder live vom roten Teppich in
Form einer Hybrid-Veranstaltung Gbertragen werden. Im FFW STUDIO kénnen die
Zuschauer*innen hautnah im Frankfurter Palais Thurn & Taxis mit dabei sein. Moderiert wird
das Event von Aminata Belli. Der ,New Faces Award Style" wird in drei Kategorien verliehen:
"Young Style Icon”, "Young Fashion Designer"” und "Watch Me".

Warum lohnt es sich, gerade jetzt in der Modebranche zu arbeiten? Dieser Frage gehen am
5. Juli von 15. bis 18.00 Uhr Michael Werner, Chefredakteur der TextilWirtschaft, und
Charlotte Schnitzspahn aus dem Online-Ressort der TextilWirtschaft wahrend der Award-
Veranstaltung ,Future Fashion Leaders - Talks & Awards“ nach. Talk-Gaste sind unter
anderem Maximilian Béck (CEO, Marc O Polo), Ruppert Bodmeier (CEO, Disrooptive),
Michael Kampe (Creative Director, Armedangels), Thorsten Mindermann (Geschéaftsfuhrer,
H&M Deutschland) und Leyla Piedayesh (Inhaberin und Kreativchefin, Lala Berlin). Im
Anschluss werden die Preistrdger*innen mit dem Férderpreis der Wilhelm-Lorch-Stiftung
ausgezeichnet.

Auch der international bedeutende European Fashion Award FASH wird erstmals im FFW
STUDIO und im Rahmen der Frankfurt Fashion Week verliehen. Unter dem Motto ,It’s a
magnetic world“ vergibt Engelbert Strauss erstmalig den Special Award Workwear
Couture. Die Gewinner*in klrt eine Jury bestehend aus Couturista Kerstin Strauss, Art
Director und Schopfer des digitalen Characters @noonouri, Jorg Zuber sowie weiteren
hochkaratigen Experten. Sie bewerten vor allem die handwerkliche Umsetzung, die
Funktionalitat sowie die Nachhaltigkeit der Designs.

Beyond FFW

Was erwartet die Frankfurt Fashion Week Besucher*innen im Januar 2022? Einen Ausblick
gibt in der Kategorie ,Beyond FFW* unter anderem die SKTWK und stellt vor, was sie 2022
in Frankfurt am Main vor hat. Hybride, eigeninitiativ realisierte und ambitioniert
privatwirtschaftlich umgesetzte Veranstaltungen und City-Aktivierungen lokaler Frankfurter
Akteur*innen und Kreativer aus dem Raum Hessen wird es vereinzelt auch in dieser Saison
schon anlasslich der Frankfurt Fashion Week geben: Unter anderem zeigt die Frankfurt
Fashion Lounge Frankfurter Designer*innen auf einem Laufsteg am Opernplatz; in den
Steigenberger Frankfurter Hof Iadt Designerin Anja Gockel; der Frankfurter Kreative Samuel
Gartner inszeniert seine Looks im Frankfurter Senckenberg Museum; und Let’s Talk Jewelry
eroffnet einen Pop-up-Store - alles selbstverstandlich unter strengen Corona-Auflagen.
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Das Programm des FFW STUDIO und weitere Informationen zur Registrierung finden Sie
unter https://frankfurt.fashion/de/studio.

Registrieren Sie sich auBerdem fir die Konferenzen der Frankfurt Fashion Week: The New
European Bauhaus - Werkstatt der Zukunft, Frankfurt Fashion SDG Summit und
Fashionsustain, die im FFW STUDIO per Livestream Ubertragen werden.

Alles, was an den funf Tagen live im FFW STUDIO auf www.frankfurt.fashion passiert, wird im
Nachgang allen Modebegeisterten und Interessierten als Video-on-Demand-Serie kostenfrei
auf der Website www.frankfurt.fashion zur Verfigung stehen - als konzentrierte und
hochqualitative Essenz der zukunftsorientierten Themenfelder der Frankfurt Fashion Week.

Informieren Sie sich auBerdem Uber die Social Media Kanéale der Frankfurt Fashion Week.

Alle Pressematerialien finden Sie in unserem Pressebereich auf:
www.frankfurt.fashion

KONTAKT CORPORATE PR: KONTAKT LIFESTYLE PR:
KERN. haebmau.
corporatepress@frankfurt.fashion lifestylepress@frankfurt.fashion
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FRANKFURT FASHION WEEK

Die Frankfurt Fashion Week ist der Place-to-be flr eine zukunftsorientierte Mode-und Lifestyle-Community.

Mit ihrem Ecosystem bestehend aus Tradeshows, Konferenzen, Showcases und Events und einem Fokus auf die
Zukunftsthemen Nachhaltigkeit und Digitalisierung bringt sie vom 5. bis 9. Juli 2021 die Entscheider*innen,
Macher*innen und Vordenker*innen des internationalen Fashion Business zusammen. Daflir haben sich vier
starke Partner gefunden: der weltweit groBte Messe-, Kongress-und Eventveranstalter mit eigenem Gelande -
die Messe Frankfurt - und der Veranstalter Europas groBter Modemesse - die Premium Group - als Initilerende
sowie die Stadt Frankfurt und das Land Hessen als Host.

www.frankfurt.fashion

FFW STUDIO

Das FFW STUDIO ist das digitale Zentrum der Frankfurt Fashion Week. Trade Shows, Conferences, Experience
und Arts & Entertainment: Zur Premiere vom 5. bis 9. Juli 2021 bietet die professionell kuratierte Plattform auf
www.frankfurt.fashion eine ganzheitliche User Experience, die das gesamte Ecosystem der Frankfurt Fashion
Week mit den Leitmotiven Sustainability und Digitisation abbildet. Ein digitaler Ort fur Vordenker*innen, Textil-
und Modeexpert*innen, Fashion Insiders und Interessierte. Das Programm ist State-of-the-Art und wird
gemeinsam mit Partner*innen aus Mode, Politik, Handel und Medien entwickelt: In exklusiven Future Talks
internationaler Leitmedien, relevanten Deep Dives in parallel stattfindende Konferenzen und kreativen Brand
Experiences werden zukunftsrelevante Fragestellungen mit fUhrenden Meinungsmacher*innen und
Entscheidungstrager®innen der Branche diskutiert und inspiriert. Die Inhalte werden im Anschluss in Form einer
Video-on-Demand-Serie zur Verfligung stehen.

www.frankfurt.fashion

MESSE FRANKFURT

Messe Frankfurt ist der weltweit gréBte Messe-, Kongress- und Eventveranstalter mit eigenem Gelande. Zur Un-
ternehmensgruppe Messe Frankfurt gehéren rund 2.500* Mitarbeitende in 30 Tochtergesellschaften. Das Unter-
nehmen hat im Jahr 2020 einen Jahresumsatz von rund 250* Millionen Euro erwirtschaftet, nachdem das Jahr
2019 noch mit einem Jahresumsatz von 738 Millionen Euro abgeschlossen werden konnte. Auch in den schwie-
rigen Zeiten der Corona-Pandemie sind wir mit unseren Branchen international vernetzt. Die
Geschaftsinteressen unserer Kunden unterstitzen wir effizient im Rahmen unserer Geschéaftsfelder ,Fairs &
Events®, ,Locations” und ,Services”. Ein wesentliches Alleinstellungsmerkmal der Unternehmensgruppe ist das
globale Vertriebsnetz, das engmaschig alle Weltregionen abdeckt. Unser umfassendes Dienstleistungsangebot -
onsite und online - gewahr-leistet Kunden weltweit eine gleichbleibend hohe Qualitdt und Flexibilitat bei der
Planung, Organisation und Durchflihrung ihrer Veranstaltung. Unsere digitale Expertise bauen wir um neue
Geschaftsmodelle aus. Die Servicepalette reicht von der Geldandevermietung Uber Messebau und
Marketingdienstleistungen bis hin zu Personal-dienstleistungen und Gastronomie. Hauptsitz des Unternehmens
ist Frankfurt am Main. Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit 60 Prozent und das Land Hessen mit 40 Prozent.
*vorldufige Kennzahlen 2020

Weitere Informationen:

www.messefrankfurt.com

PREMIUM GROUP

Seit 2003 organisiert die PREMIUM GROUP die wichtigsten Messeveranstaltungen sowie fuhrende und
zukunfts-orientierte Business- und Networking-Plattformen. Das starke Event-Portfolio beinhaltet die
internationalen Fashion Trade Shows PREMIUM und SEEK sowie die FASHIONTECH Konferenz, auf denen pro
Saison 1.500 Brands die neusten Kollektionen, Trends und Innovationen prasentieren. Neben dem
unternehmerischen Schwerpunkt strebt die PREMIUM GROUP immer danach, zu inspirieren,
Geschaftsbeziehungen zu verstarken sowie den interdisziplindren Wissensaustausch zu férdern. Durch standiges
Hinterfragen und Weiterentwickeln der Konzepte und einem ganzjahrigen Austausch mit den
Entscheidungstragern der Industrie, haben es Anita Tillmann, Jorg Arntz und deren Team geschafft, die
Marktbedurfnisse zu erfassen, abzudecken und voranzutreiben. Gemeinsam schaffen sie eine positive Fashion
Community, die unterstltzt sowie gestarkt wird und die den Herausforderungen der heutigen und zukiinftigen
Wirtschaft gegenubertritt.

WWww.premium-group.com
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CUPRA

CUPRA ist eine unkonventionelle Challenger-Marke, die sich durch Stilbewusstsein und zeitgendssische
Performance definiert und die Welt von Barcelona aus mit progressiven Fahrzeugen inspiriert. Nach ihrer
Etablierung als eigenstdndige Marke im Jahr 2018 hat CUPRA einen eigenen Firmensitz sowie eine
Rennwagenschmiede in Martorell (Barcelona) errichtet und unterhalt inzwischen ein weltweites Netz
spezialisierter Verkaufspunkte. 2020 konnte CUPRA den Aufwaértstrend mit einem Wachstum von 11 Prozent bei
weltweit 27.400 verkauften Fahrzeugen weiter steigern. Das verdankt die Marke dem grofBen Erfolg des CUPRA
Ateca und des CUPRA Leon sowie der Markteinfihrung des CUPRA Formentor - des ersten eigenstandig
konzipierten und entwickelten Modells der Marke. 2021 sollen die EinfuUhrung der Plug-in-Hybrid-Versionen des
CUPRA Formentor und der CUPRA Born als erstes vollelektrisches Modell der Marke beweisen, dass sich
Elektrifizierung und Sportlichkeit perfekt ergédnzen kénnen. Der CUPRA Tavascan wird das zweite vollelektrische
Modell der Marke sein und 2024 erscheinen. Dieses Jahr nimmt CUPRA an der vollelektrischen SUV-Offroad-
Rennserie Extreme E teil. Zudem ist CUPRA offizieller und exklusiver Mobilitatspartner des FC Barcelona und
Hauptsponsor der World Padel Tour. Die CUPRA Markenbotschafter gehéren zur sportlichen Elite und
identifizieren sich mit den Werten der Marke - darunter etwa der deutsche Torwart Marc ter Stegen, FuBBball-
Nachwuchstalent Ansu Fati, Hollywood-Schauspieler Daniel Briihl, der schwedische Rennfahrer Mattias Ekstréom
und vier der weltweit besten Padel-Tennis-Spieler.

www.cupraofficial.de
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