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TEXTINATION NEWSLINE 16.03.2021 

BEWERBUNGSSTART  

BASECAMP OF INSPIRATION BY ISPO BRANDNEW IN COOPERATION WITH GLOBETROTTER 

 

▪ Gesucht: Innovative Start-Ups der Outdoorbranche 

▪ Globetrotter als offizieller Kooperationspartner 

▪ Online Bewerbung mit Produkteinreichung bis 14. Mai 2021 

möglich 

Das Basecamp of Inspiration by ISPO Brandnew in cooperation with Globetrotter findet 2021 

statt. Bei dem Wettbewerb können sich Start-Ups aus dem Outdoorumfeld mit ihren innova-

tiven Produkten bewerben. Zehn ausgewählte Start-Ups werden während der OutDoor by 

ISPO vom 06. bis zum 08. Juli 2021 live um den ersten Platz pitchen. Der Gewinner erhält ein 

„Globetrotter Innolab Stipendium“. Der Outdoorhändler ist der offizielle Kooperationspartner 

des Basecamps. Die Bewerbungsrunde für die Auszeichnung ist bereits erfolgreich gestartet 

und läuft bis zum 14. Mai 2021. 

 

Bildcredit: © KontraPixel | Jana Erb 

Das Format für Start-Ups, das sich auf eine 20-jährige Erfahrung stützt, wird in diesem Jahr 

neu aufgesetzt: Die Jury, bestehend aus Experten der Industrie, wählt die besten zehn 

Bewerbungen im Vorfeld aus, die dann live auf der Bühne der OutDoor by ISPO um das 

Stipendium und weitere Gewinne pitchen. 
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Gewinner profitieren von globaler Reich-

weite und Kommunikationsstrategien 

Der Gewinner erhält ein Globetrotter Innolab 

Stipendium: Das Sieger-Produkt wird eine 

komplette Saison in das Globetrotter Sorti-

ment aufgenommen und prominent im Glo-

betrotter Innovation Lab in Berlin ausgestellt 

und beworben. Das Gewinner Start-Up be-

kommt zudem die einmalige Gelegenheit, 

das Produkt oder die Dienstleistung im Onli-

ne Globetrotter Store und auf ausgewählten 

Retail-Flächen zu präsentieren. Eine Einbin-

dung in die Kommunikations- und Content-

Strategie des Outdoorhändlers runden das 

Globetrotter Innolab Stipendium ab. Globe-

trotter wird das Sieger-Produkt auf diversen 

digitalen Kanälen bewerben. Dazu gehören 

Newsletter, Social Media-Plattformen, Blogs 

oder das Globetrotter Magazin. Auch die Un-

terstützung bei der weiteren Vermarktung 

sowie eine gemeinsame Weiterentwicklung 

des Produkts sind für den Sieger möglich.  

Die Outdoor- und Abenteuerfotografin Jana Erb von KontraPixel wird für den zweiten Platz ein Vi-

deo über die Marke inklusive Interviews und einem Rundgang durch die Firma drehen. Sowohl das 

Gewinner-Produkt als auch das Start-Up werden dabei professionell in Szene gesetzt. Für das 

drittplatzierte Start-Up wird KontraPixel exklusives PR-Material inklusive Fotos von den Produkten 

zur Verfügung stellen. 

Jana Erb freut sich über die Partnerschaft mit Basecamp: „Auszeichnungen wie diese ermöglichen 

zum einen gerade jungen Brands das Networken mit den wichtigsten Gesichtern der Branche und 

bieten zum anderen eine einmalige Gelegenheit, die neue Produkte vor einem vielfältigen Publikum 

zu präsentieren.“ 

   

Globetrotter als starker Partner für Basecamp of Inspiration by ISPO Brandnew  

Globetrotter beobachtet die Entwicklungen und Trends aus der Branche. Seit Herbst 2020 gibt es 

im Berliner Store das „Globetrotter Innovation Lab“. Dieser Bereich dient ausschließlich der Insze-

nierung von Innovationen aus dem Outdoorhandel. Somit bietet Globetrotter dem Sieger des Base-
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camp die optimale Umgebung für die Präsentation des ausgezeichneten Newcomers mit seinem 

Produkt. 

Franziska Zindl, Head of ISPO Awards & Innovations: „Die Kooperation zeigt nicht nur das große 

Interesse und Commitment des Handels zum Sommerformat von ISPO Brandnew sondern bietet 

den kleinsten in unserer Branche mit dem umfangreichen Leistungspaket nochmal ein besonderes 

Sprungbrett, um am Markt wirklich Fuß zu fassen.“ 

Andreas Vogler, CEO Globetrotter: „Es ist uns eine Herzensangelegenheit jetzt zusammen mit dem 

ISPO Brandnew Team aufstrebenden Start-Ups unsere Expertise in der Vermarktung anzubieten. 

Denn wir sagen nicht ganz ohne Stolz: Wir brennen für Innovationen und sind als Vertriebs- und 

Launchpartner schon jetzt optimal aufgestellt. Und mit ISPO haben wir dafür einen Partner mit 

Weitblick und einem schier unerschöpflichen Netzwerk gefunden.“ 

 

Quelle: Messe München GmbH 


