g" TEXTINATION

TEXTINATION NEWSLINE 03.02.2020

Studie des Lehrstuhls IFM - Premiére Vision

Der Modemarkt in Europa und den USA: Auf dem Weg zum verantwortungsvollen
Konsum?

Okologisch verantwortungsbewusster Konsum ist kein Modetrend mehr,

CHAIR sondern eine bedeutende Entwicklung, die sich auf die gesamte Branche
institut : . N o
auswirkt, von der Materialbeschaffung tUber den Konsumenten bis hin
FRANGAIS J

delaMODE zur Textil- und Fertigungsindustrie.

PREMIEREVISION Dies ist eines der wichtigsten Ergebnisse einer kirzlich vom Institut
Francais de la Mode im Rahmen des IFM - Premiere Vision Lehrstuhls
durchgefiihrten 5.000 Verbraucher umfassenden Studie, die eine reprasentative Stichprobe
fur Frankreich, Deutschland, Italien und die USA darstellen.

"Zum ersten Mal hilft uns diese Studie, die Wahrnehmung der Verbraucher des verantwortungsvol-
len Modemarkts und seiner Produkte besser zu verstehen und ihre Kaufmotive und -hindernisse zu
entschliisseln", sagte Gilles Lasbordes, Geschéaftsfiihrer der Premiere Vision.

Fashion is becoming more and more !lsustainablel!

What, in vour opinion, defines a llsustainable!l fashion item?

Only 1 answer

The protection of the environment is top priority for France and Italy.
Labor conditions and materials used are number 1 for German consumers and the materials used is the first criteria for US.

. German ltaly ~USA
France: Y, y
The protection of the environment (How?) 41,6% 23.8% @).7 "/’D 249%
o
The materials used (What?) 28,2% 29.0%| 34.0% (47,1 °/o>
|
The labor conditions for manufacturing (Who?) 17.2% &3»0.3 %y 15.8% | 13.3%
The place of manufacturing (Where?) 13,0% 16.8 % ‘ 9.6 % 14.7 %

I
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Echte Begeisterung

Okologisch verantwortliche Modeprodukte sind unverzichtbar. Fast 50% der europaischen Verbrau-
cher geben an, 2019 einen umweltfreundlichen Modeartikel gekauft zu haben, zusammen mit 46%
der franzosischen Verbraucher (einschlief3lich recycelter, biologischer, in Frankreich hergestellter
und gebrauchter Textilien).

"Diese Zahlen zeigen, dass die Verbraucher sich zu einem Niveau festgelegt und bekannt haben,
das weit Uber der von uns erwarteten Schatzung liegt, und eine echte Reife in Bezug auf ihre Er-
wartungen zeigen. Die Mode bleibt jedoch hinter anderen Sektoren wie der Lebensmittelbranche
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zurtick: der Anteil der Verbraucher, die Bio-Lebensmittel gekauft haben, liegt in allen Landern bei
Uber 60%. Ebenso sind Bio-Kosmetikprodukte, insbesondere in Frankreich und Italien, sehr erfolg-
reich, 57% der franztsischen Verbraucher haben sie 2019 gekauft ", erklart Gilles Lasbordes.

In Frankreich werden die 46% der Verbraucher, die 2019 umweltfreundliche Modeprodukte 2019
gekauft haben, voraussichtlich im durchschnittlich 370 Euro fiir Mode (Bekleidung und Schuhe)
ausgegeben haben. Das durchschnittliche Budget fur umweltfreundliche Modeeinkéufe liegt pro
franzdsischem Verbraucher landesweit bei ca. 170 Euro, was ungefahr 25% des durchschnittlichen
Budgets fur Kleidung und Schuhe in Frankreich entspricht.

Was treibt diese Begeisterung an? In Frankreich und Italien sind die Erhaltung und der Schutz der
Umwelt die Hauptmotive fir solche Einkdufe. Auch achten Verbraucher besonders auf die Nicht-
verwendung giftiger Chemikalien. Diese Bedenken spiegeln sich auch in Initiativen wie dem
Fashion Pact wider, der im Vorfeld des G7-Gipfels in Biarritz im vergangenen Sommer ins Leben
gerufen wurde.

How in vour opinion, in order to be sustainable, a fashion What in your opinion, in order to be sustainable, a fashion

item has to be made above all? item should be made from?
The use of natural materials seems to be the priority for consumers, even though some natural fibers
might have a negative impact on the environment.

France: German, y  aly USA Germany y Haly USA
France:

5 N , 1 209671

“Renounce the use of toxic chemical products” is considered to be the most important criteria

Naturfasern und Preise

Die Studie zeigt auch, dass sich Verbraucher bei der Suche nach verantwortungsbewussteren Mo-
deprodukten sehr stark von der Materialauswabhl leiten lassen. Sie bevorzugen Naturfasern und re-
cycelte Rohstoffe, wenn sie kénnen, insbesondere, wenn sie Uber ihr Vorhandensein informiert
werden. Vorgefasste Erwartungen, welche Materialien fir die Umwelt am schadlichsten seien, be-
treffen Polyester, Acryl, Polyamid bzw. Leder.

Which of these materials have the most negative impact on
the environment when they are produced?

1 to 3 answers

A similar perception of the pollution degree of synthetic materials

TOP10

1. Polyester (51.4 %) 1. Polyester (56.7 %) 1. Polyester (57.2 % ) 1. Acrylic (46.1%)
2. Acrylic(40.3%) 2. Acrylic (48.5%) 2. Acrylic (53.3%) 2. Polyester (42.0 %)

3. Polyamide (34.8%) 3. Polyamide (45.9%) 3. Polyamide (43.4%) 3. Polyamide (36.7 %)

4. Leather (26.1 %)

5. Viscose (22.1 %)

6. Cotton (18.5%)

7. Cashmere (13.1% )
8.Silk(8.9%)
9.Hemp (8.8%)

10. Linen (8.4 %)
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4. Leather (25.1%)
5. Viscose (17.0%)
6. Cotton (15.1%)
7.Cashmere (8.1%)
8.Wool (7.7%)
9.Silk (7.7 %)

10. Linen (6.2%)

4. Leather (30.2%)
5. Viscose (22.1%)
6. Cotton (12.0 %)
7.Cashmere (9.6 %)
8.Wool (9.2%)
9.Linen (8.7 %)

10. Hemp (7.6 % )

4. Leather ( 28.0 %)

5. Viscose (15.5 %)

6. Cotton (14.6 %)
7.Wool (13.4 %)

8. Cashmere (12.8% )
9.Silk(12.7 %)

10. Hemp (9.2 %)
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Eine weitere Erkenntnis dieser Umfrage betrifft Hindernisse fir den Konsum verantwortungsbe-
wussterer Mode, wobei eines der Haupthindernisse ein Mangel an Informationen ist. Die Verbrau-
cher haben das Geflhl, dass ihnen das Wissen Uber die 6kologische Verantwortung (ihre Definition
und Kriterien) wirklich fehlt. Etwa 50,4% der franzésischen Verbraucher raumen ein, nicht genug zu
wissen, um die richtigen Produkte auszuwéhlen.

Why didn!t you buy any sustainable fashion items?

1 to 2 answers

France:
Germany ‘ ltaly ~ USA
I don't know enough about the subject 50,4% @% |) 43.6 % @1,0%
S | g
| \
; s , %\ Goiom 9
1 don't know where to find these products 39,8% 37.3% ‘\59.0 %) 45.3%
|
The products are too expensive 33,4% 38,9%| 25.5% | 25.4%
1 don't like the style of these products 7,5% 19.0 %‘ 9.4% 8.0%
1 bought these in the past (in 2018 or before) but | don't make 58% | 7.9% 9.9%

this type of purchase any more. \
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Abgesehen von einem Mangel an Informationen besteht eine weitere Schwierigkeit darin, Zugang
zu dieser Mode zu erhalten, von der Verbraucher berichten, dass sie nicht wissen, wo sie zu finden
sei. Dies ist ein echtes Hindernis fir 39,8% der befragten franzésischen Verbraucher. Die man-
gelnde Klarheit des Angebots - wenig Transparenz seitens der Marken, eine Vielzahl von Zertifika-
ten - und eine Unterreprasentanz der Akteure: nur 23% der franzdsischen Verbraucher gaben an,
verantwortungsbewusste Modemarken zu kennen - wird in geringerem Mal3e noch durch die Preis-
frage verscharft, die fur 33% der franzdsischen Verbraucher ein Hindernis darstellt.

Auf der anderen Seite stellt Stil kein Hindernis mehr fir den Kauf verantwortungsbewusster Produk-
te dar. Entgegen den Vorstellungen noch von vor wenigen Jahren sind sich Verbraucher heute be-
wusst, dass verantwortungsbewusste Mode kreativ, erstrebenswert und umwelt- und menschen-
freundlich sein kann.

SchlieRlich sehen sich Verbraucher, die verantwortungsbewusstere Produkte kaufen mochten, jetzt
mit einem Angebot konfrontiert, das in Bezug auf ihre Erwartungen noch nicht ausreichend entwi-
ckelt ist. Parallel nehmen die Second Hand Kéaufe zu und nahren diesen Trend: 56,1% der ameri-
kanischen Frauen und 42,2% der franzosischen Frauen kauften im Jahr 2019 Second Hand Pro-
dukte.

Did you buy any second-hand clothing in 2019? Did you buy at least one sustainable fashion item for yourself
~Yes in 20197

The second-hand market is most important in France and the United States For example: recycled textile and or onganic materi
-Yes
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Made in...

Fur die Mehrheit der befragten franzdsischen Verbraucher muss ein umweltbewusstes Modepro-
dukt in Frankreich (80%) oder Europa (46%) hergestellt werden. Diese Préaferenz fir die nationale
Produktion ist in Italien (65%) und Deutschland (71%) etwas geringer, bleibt aber stark. "Ein Pro-
dukt muss so nah wie moglich am Absatzmarkt hergestellt werden, um die negativen Auswirkungen
des Transports so gering wie mdglich zu halten", sagt ein franzdsischer Verbraucher.

Unter den Kriterien, die flr eine sozial verantwortliche Produktion zu erflllen sind, betonen die Ver-
braucher den Respekt fir die Gesundheit und die Sicherheit der Arbeitnehmer, ein Kriterium, das
Beurteilungsaspekten im Zusammenhang mit Loéhnen und Diskriminierung von Beschaftigten in
diesem Sektor weit voraus ist.

Where do vou think a fashion item can be made to be sustainable?

1 to 3 answers

Local production is also strongly associated with sustainable development compliance in the US

EU USA
9,5% Eastern Europe / Central America _ 15,7%

7,4% Mediterranean countries / South America - 13,4%

9,0% It could be made anywhere in the world

institut FRANGAIS de laMODE

Orientierung fur das Mode-Okosystem

"Das Mode-Okosystem wird durch Umweltphdnomene erschiittert, zum Beispiel durch einen ange-
spannten Verbrauch und einen leichten Riickgang im mittleren Bereich. Diese Studie wird nitzlich
sein, um die Branche zu steuern, den Markt zu leiten und préazise Schliisselanalysen fir Industrie
und Marken bereitzustellen, die ihr Angebot erweitern mdchten. Und das ist auch unser Ziel und die
Rolle der Premiére Vision ", unterstreicht Gilles Lasbordes.

Der Konsum von 6kologisch verantwortlicher Mode ist fir Marken und Labels eine bedeutende
Wachstumschance. In den néachsten Jahren wird sicherlich ein neues System eingefiihrt, das die
Umwelt und die sozialen Bedingungen, unter denen Waren hergestellt werden, besser bericksich-
tigt.

Die Ergebnisse dieser Studie wurden auch verwendet, um die 2.055 Messeaussteller - Spinner,
Weber, Gerber, Textildesigner, Zubehdrhersteller und Modeproduzenten - und deren 56.000 Besu-
cher - internationale Konzerne und Modemarken - auf der Premiére Vision Paris im vergangenen
Herbst zu unterstitzen.

Quelle: Lehrstuhl Institut Francais de la Mode - Premiére Vision
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