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DIE BERLIN FASHION WEEK: 01. - 06. JuLi 2019

- Nach nur wenigen Saisons hat sich Berlin mit rund 70.000 Fachbesu-
"“: | cher*innen, 30 Modenschauen/ 40 Prasentationen im Rahmen der Berlin
\\J Fashion Week und zahlreichen Messeplattformen, Empfangen und
— Showrooms in den Top 5 der Modestandorte weltweit etabliert.
Zur Fashion Week kamen 2018 rund 200.000 Besucher*innen, die eine zusatzliche Wirt-
schaftskraft von bis zu 120 Mio. Euro je Saison nach Berlin brachten. Das modische Spek-
trum in Berlin reicht von hochpreisiger Couture und Schneiderkunst Gber Eco Fashion bis
zu Streetwear und von Einzelstiicken bis hin zu Kollektionen. Green Fashion, Upcycling und
Fashion Tech gewinnen zusehends an Bedeutung: Immer mehr Berliner Modelabels bertck-
sichtigen in der Produktion 8kologische Standards. Die Neonyt sowie auch die gro3en Mes-
sen zeigen zahlreiche Marken des Eco-Portfolios.
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MBFW

Im Juli 2019 prasentiert die MBFW ihr modefokus-
siertes, zuganglicheres Konzept mit spannenden
Weiterentwicklungen gemal dem Claim ,Follow
MBFW - Focus Fashion®. Mit dem im letzten Jahr
erfolgreich lancierten modernen und digitalen
Format MBFW bekennt sich Mercedes-Benz zum
Modestandort Berlin und bietet gemeinsam mit der Kreativagentur NOWADAYS zweimal jahrlich
aufstrebenden Designern und etablierten Modemarken gleichermalRen eine aufmerksamkeitsstarke
Plattform zur Préasentation ihrer Kollektionen. Die Kollektionen fur die Saison Spring/Summer 2020
werden im ewerk Berlin, in der WilhelmstralRe in Mitte vorgestellt. Die Location bietet mit ihrem ro-
hen Industrielook optimale Bedingungen fir hochwertige Fashion Shows in zentraler Lage. Dabei
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konzentriert sich die MBFW auf eindrucksvoll inszenierte Auftritte von ausgewahlten High-End La-
bels und Brands an einem Ort. Modeinteressierte Endkonsumenten kénnen die Schauen live auf
dem Vorplatz der Event Location erleben, oder der MBFW (Uber digitale Kanéle wie der Website
www.mbfw.berlin oder auf Instagram unter @ MBFW .berlin folgen.

- PREMIUM

PREM I UM INTERNATIONAL BUSINESS
PLATFORM FOR ADVANCED
CONTEMPORARY FASHION
Im Januar 2019 gestartet, steht auch wei-
terhin diese Saison die Umstrukturierung
der Hallen im Fokus. Das Ziel ist es, The-
menwelten praziser zusammenzufassen
und Besuchern den Uberblick zu erleich-
tern, zu inspirieren und zu emotionalisie-
ren.

Die Aussteller prasentieren Key-Looks statt riesiger Kollektionen. Dazu kommt auch wieder ein

Thema, dem die PREMIUM treu bleibt: Nachhaltigkeit. Deswegen wird auf Plastik im Catering ver-

zZichtet, stark auf Mlltrennung geachtet und Eco-Brands speziell geférdert.

International business platform for advanced contemporary fashion.

Seit 2003 ist die PREMIUM die Leitmesse unter den wichtigsten internationalen Messeveranstal-
tungen sowie die relevanteste Business- und Networking-Plattform flr Advanced Contemporary
Fashion. Die PREMIUM strebt kontinuierlich danach, zu inspirieren, Geschaftsbeziehungen zu ver-
starken sowie den Austausch fachubergreifend zu fordern. B2B-Services werden gemeinsam mit
den Protagonisten der Branche unentwegt perfektioniert und weiterentwickelt.

PANORAMA BERLIN

PANORAMA EXPEDITION \\\/7
Die PANORAMA BERLIN ist pANORAMA
der wegweisende Meeting BERLIN

Point fir Entscheidungstra-

ger aus dem Mode- und Life-

style Business. Seit ihrer

Premiere im Januar 2013 ist

sie zu einer der relevantes-

ten, europaischen Fashion-

Plattformen avanciert und reprasentiert als Leitmesse der Berliner Fashion Week einen umfassen-
den Uberblick tber nationale und internationale Women & Menswear. Zusammen mit der Tra-
deshow for Quality Garments SELVEDGE RUN & ZEITGEIST sowie der nachhaltigen Fashionshow
XOOM ist die PANORAMA BERLIN zweimal im Jahr ein ,Allin-One Event internationaler Marken,
die sich in verschiedene Bereiche einordnen: Smart Formalwear, Casual- und Sportswear, Con-
temporary Styles, Denim, Heritage und Streetwear, Accessoires und Shoes sowie nachhaltige Mo-
de und Lifestyleprodukte.

Nach der Neuausrichtung im Januar 2019 tritt die PANORAMA BERLIN vom 02. bis 04. Juli 2019
unter dem Motto ,BERLIN VIBES* an und fokussiert die Themen Infotainment, Eventisierung und
Matchmaking. Die Konzentration zielt weiterhin auf Marken mit Relevanz und klaren Botschaften.
Spitzere Prasentationen, Trendkapseln und Limited Editions, die so nur in Berlin zu finden sind, in-
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szenieren Fashion in einem spannenden Lifestyle Kontext. Vom Mdbelstiick bis zum Beautypro-
dukt: Auf neuen, zentralen Concept Store Flachen werden in den Hallen 1 bis 4 Marken und Pro-
dukte in einem neuen Spannungsverhéltnis gezeigt, die in der Form der Darstellung und der Zu-
sammensetzung jede Menge Inspiration liefern.

Unter dem Motto ,Wissen to go* prasentiert die PANORAMA BERLIN in der Retail Solutions Halle
ein breit aufgestelltes Vortragsprogramm mit fihrenden Keynote-Speakern zu vielfaltigen Zukunfts-
themen rund um internationale Trends im Handel, Marketing, E-Commerce und der Digitalisierung.

SHOW & ORDER X PREMIUM
Resk e e TRADE SHOW FOR FASHION,
SHOW &ORDER LIFESTYLE & EXPERIENCE

Dank des besonderen Department-

Store-Concepts ist die SHOW&

ORDER X PREMIUM anders als

andere Messen. Nicht nur die fami-
liare Atmosphéare, sondern auch der grof3e Experience Floor bieten den Eink&ufern neue Inspiration
und Storys. AuR3erdem ist auch diesmal die Beauty Lounge wieder mit dabei, in der man sich in der
Fashion Week Hektik ein kleines Fresh-Up geben lassen kann. Doch nicht nur das KUHLHAUS
selbst hat im Juli 2019 wieder viel zu bieten — auch die Outside Area wird flr die warmen Sommer-
tage extra mit einer Beach- Lounge sowie einer Bar und késtlichem Catering ausgestattet.

Trade show for fashion, lifestyle & experience
Auf sechs teilweise offenen, galerieartigen Etagen prasentieren sich ca. 200 Fashionbrands im
Kontext mit Beautyprodukten, Interior und Designstlicken, Papeterie, Blchern, Kunst, Musik, DUf-
ten und Magazinen sowie innovativen Food-Konzepten, die in verschiedenen Experience Spaces
auf den unterschiedlichen Etagen des KUHLHAUSES auf dem Gelande der STATION-Berlin und in
direkter Nachbarschaft zur PREMIUM verteilt sind.

#FASHIONTECH BERLIN

Die #FASHIONTECH ‘..

BERLIN, die zwei Mal
jahrlich wahrend der Berlin !,’

Fashion Week stattfindet,
ist die flihrende Tech-
Konferenz fir die Fashion- FASH{QI\“-ECH

BERLIN

Industrie, auf der Themen

rund um die digitale Trans-

formation, Innovationen und disruptive Technologien diskutiert werden. Mit Keynote-Prasentationen
von fihrenden internationalen Experten auf der Bihne (#LISTEN!), interaktiven Masterclasses zur
Vermittlung von detailliiertem Fachwissen (#LEARN!) und der Exhibition Area, auf der Aussteller ih-
re neuesten Entwicklungen, Solutions, Produkte und Innovationen vorstellen (#EXPERIENCE!), hat
sich die #FASHIONTECH BERLIN zum europdaischen Knowledge- und Content-Hub fir Technolo-
gie, Digitalisierung, Change Management, Innovationen und Sustainability entwickelt.

Die #FASHIONTECH BERLIN schafft auRerdem die Buhne fir den interdisziplinaren Austausch.
Die Networking Areas bieten den Besuchern die Mdglichkeit, sich mit den Speakern, Branchen-
Insidern und Entrepreneuren zu vernetzen, neue Gesprachspartner zu finden und neue Business-
Leads zu generieren. Da die Digitalisierung Einfluss auf jeden Aspekt des modernen Lifestyles hat,
fokussiert die #FASHIONTECH BERLIN auf die Trendthemen, die unser Leben heute stark beein-
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flussen.

TOPICS OF OUR TIME IN THE ERA OF DIGITALISATION
e DIGITAL BUSINESS
e +STREET CULTURE
e + E-SPORTS &amp; GAMING IN FASHION

e +SUSTAINABLE FUTURE
FASH IO FASHIONSUSTAIN BERLIN
Technologie, Nachhaltigkeit und In-
SUSTAIN novation sind wichtige Treiber der
B E R L| N Mode- und Textilindustrie, die die
Branche sowie ihre Prozesse und
Produktionsablaufe revolutionieren
werden. Das internationale Konfe-
renzformat Fashionsustain am Mitt-
woch, 3. Juli, widmet sich genau
diesen Themen.
In diesem Jahr hat sich die Fashionsustain dem Themenkomplex Wasser verschrieben — von Mik-
roplastik bis Water Stewardship’. Hochkaratige Redner innovativer Unternehmen prasentieren visi-
onare Anséatze, die helfen, die lebenswichtige Ressource Wasser zu erhalten.

DarlUber hinaus nimmt die Sommer-Ausgabe der Fashionsustain den Handel in den Fokus. Dabei
geht es um Margen, Sortimente, Kollektionen, POS-Lésungen und die Kommunikation von Nach-
haltigkeitsthemen. Was auf der Konferenzbihne diskutiert wird, wird im Ausstellungsareal ,Show-
case of Change“ erlebbar gemacht. Vorab lauft vom 1. bis 2. Juli ein Thinkathon — ein Raum fur of-
fenen Austausch und kreative Denkprozesse.

Die Fashionsustain ist Bestandteil der Neonyt, dem globalen Hub fir Mode, Nachhaltigkeit und In-
novation (2. bis 4. Juli 2019) — veranstaltet von der Messe Frankfurt.

SEEK — A COMMON

GROUND FOR INDIVIDU-
ALS IN FASHION
Das von SEEK-Director Ma-

ren Wiebus und ihrem

Team entwickelten Konzept

der Trade Union wird wei-

tergefihrt und von Mal zu

Mal perfektioniert.

Der Zusammenschluss aus Vorreitern und Visiondren der Branche bekommt weiterhin seinen extra
Space, um den Austausch, Inspiration sowie Denkanstol3e zu férdern. Eben so heildt es wieder
sharing is caring. Gemeinsam mit der Berliner NGO One Warm Winter geht es erneut um N&chs-
tenliebe. Das Motto diesmal: It's all about the Sneaker. Nicht nur die Aussteller werden darauf auf-
merksam gemacht, beispielsweise alte Samples zu spenden und in den extra daflr aufgestellten
Container zu legen, sondern auch alle Besucher.

Many reasons to celebrate: 60. Jubilaum von Alpha Industries, 100. Bestehen von Champion sowie
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Farah und das Special Event ASICSTIGER x OVERKILL x SEEK Block Party Vol. 2 Fashion. Tra-
de. Show. Als Voice of Street Culture prasentiert die SEEK jede Saison ausgewahlte Street- und
Urbanwear, welche die aktuellen Lifestyle-Trends fir die Branche lbersetzen. Sie steht fir Demo-
kratie und Fairness, Klarheit, Freundlichkeit und Ehrlichkeit — getreu dem Motto: ,What you see, is
what you get“. Der Fokus liegt auf sorgfaltig ausgewahlte Style-Tribes, die den modernen Zeitgeist
verkorpern und garantiert dem SEEK-Publikum wertvolle Inspiration.

SELVEDGE RUN & ZEITGEIST
J" The show will be all about quality
and trust. Nach der erfolgreichen
SELYEDGE RUN Fusion mit der Panorama Berlin ist
A st coone TN die architektonisch beeindrucken-
de Halle am Eingang Sud des Ber-
liner Expo Centers die neue Hei-
mat der Selvedge Run & Zeitgeist.
Als integrierter Part der Panorama
Berlin prasentiert die tradeshow

for quality garments and crafted
goods einen einzigartigen Ausstellermix aus den neuesten Streetwear-Themen, die fur die Branche
von hoher Relevanz sind, wie z. B. Denim, Craft, Current und Outdoor. Zur Brandlist der wertstif-
tenden Selvedge Run & Zeitgeist zahlen internationale Iconic- und Heritage-Marken und charakter-

starke Produkte, die zum Teil in Europa exklusiv nur in Berlin zu sehen sind.

Im Juli 2019 ist die Selvedge Run & Zeitgeist wieder der Hotspot flir die Community, der mit
Gleichgesinnten sowie Food & Drinks ein Meeting-Place bietet, um die besten Quality Brands zu
entdecken und Einkaufer aus aller Welt zu treffen. Im integrierten ,Marketplace® trifft man auf kura-
tierte Concept Brands, die sowohl geordert als auch direkt gekauft werden kénnen.

NEONYT - GLOBAL HUB

FOR FASHION, SUSTAINA- NEO NYT

BILITY AND INNOVATION

Gemeinsam Mode verandern.

Durch Kollaboration, Kommuni-

kation und Unternehmertum.

Das ist unsere Vision. Neonyt

ist der globale Hub fiir Mode,

Nachhaltigkeit und Innovation. Mit dem Hub-Konzept vereint Neonyt die wichtigsten Elemente in
der Modebranche — Style, Business, Inspiration, Knowledge, Fun und Community — auf neoneue
Weise. Der Hub besteht aus der Neonyt Trade Show, der Konferenz Fashionsustain sowie dem

Design-Thinking-Format Thinkathon, Showcases, dem Influencer- und Blogger-Event Prepeek,
Networking-Veranstaltungen und der Neonyt Party.

Die Neonyt Trade Show zeigt von Contemporary, Casual- und Urbanwear tber Denim, Street- und
Sportswear bis hin zu Business Oultfits eine gute Balance aus Leading Brands und Newcomern.
Das Sortiment umfasst neben DOB, HAKA und Kids auch Outdoor, Schuhe, Accessoires, Schmuck
und Beauty. Veranstalter ist die Messe Frankfurt.

Quelle: Berlin Fashion Week



