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DOMOTEX 2018 GEHT MIT VIELEN NEUERUNGEN AN DEN START
* NEUE HALLENSTRUKTUR UND GELANDEBELEGUNG
» AUSSTELLER, KUNSTLER UND NACHWUCHS-DESIGNER KREIEREN INSPIRIERENDE
ERLEBNISWELTEN zuUuM LEITTHEMA UNIQUE YOUNIVERSE
* ANDERUNG DER VERANSTALTUNGSTAGE AUF FREITAG BIS MONTAG

Noch sind es zwei Monate bis zum Start der DOMOTEX 2018. Schon jetzt
m zeichnet sich ab, dass die 30. Auflage der weltweit wichtigsten Messe fur

Teppiche und Bodenbelage eine starke und innovative Veranstaltung
wird. Denn die DOMOTEX héalt vom 12. bis 15. Januar umfassende Neuerungen bereit. Mit ei-
ner neuen Hallenstruktur und Geldndebelegung, die Besuchern eine deutlich bessere Orien-
tierung bietet, sowie dem Leitthema UNIQUE YOUNIVERSE, das den Megatrend der Indivi-
dualisierung aufgreift, entwickelt sich die DOMOTEX weiter und wird noch attraktiver. In Hal-
le 9 wird eine inspirierende Erlebniswelt rund um das Leitthema entstehen, in der sich Aus-
steller, Kunstler und Nachwuchs-Designer aktiv mit kreativen Inszenierungen beteiligen.
»Trends, Innovationen und Lifestyle werden damit erlebbar wie nie zuvor®, sagt Dr. Andreas
Gruchow, Mitglied des Vorstands der Deutschen Messe AG, Hannover. , Aussteller und Be-
sucher dirfen sich auf viele konkrete Anregungen freuen, die ihnen helfen, ihr Geschaft wei-
ter auszubauen, und kdnnen Trends und Neuheiten entdecken, die das Geschaft von mor-
gen bestimmen werden.“
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Neue Tagesfolge

Erstmals andert sich auch die Tagesfolge der Messe: Kinftig wird die DOMOTEX von Freitag bis
Montag stattfinden (bisher Samstag bis Dienstag). Somit startet die DOMOTEX 2018 am 12. Janu-
ar und bleibt bis zum 15. Januar getffnet. Mit der neuen Tagesfolge entspricht die DOMOTEX dem
Wunsch zahlreicher Aussteller, am Freitag die Messe offiziell zu erdffnen.
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Anmeldestand deutlich Gber den Erwartungen
Der aktuelle Anmeldestand belegt die positive Resonanz auf die Weiterentwicklung der DOMOTEX.
,Derzeit haben mehr Aussteller ihre Teilnahme an der DOMOTEX zugesagt als zum gleichen Zeit-
punkt des vergangenen Jahres. Auch flachenmallig liegen wir deutlich Uber den Erwartungen®, fugt
Gruchow hinzu. ,Dies unterstreicht einmal mehr, welche Bedeutung die DOMOTEX als globaler
Marktplatz und Impulsgeber fir die gesamte Branche hat.
Wir rechnen mit rund 1 400 Ausstellern aus mehr als 60 Na-
tionen. Die grofRten Ausstellernationen (nach Flache) sind
neben Deutschland die Turkei, Indien, Belgien, China, die
Niederlande und der Iran, gefolgt von Italien, Agypten und
den USA.

Neue Hallenbelegung erleichtert Markttberblick
Die neue Hallenbelegung fihrt Produktgruppen raumlich &
zusammen und ermoglicht Fachbesuchern aus Grof3- und
Einzelhandel, Architektur, Innenarchitektur, Handwerk sowie
Mobel- und Einrichtungshandel eine verbesserte Orientie-
rung: In den Hallen 2 bis 4 wird das weltweit gro3te Angebot
an handgefertigten Teppichen prasentiert. Maschinell her-
gestellte Webteppiche gibt es in den Hallen 5 bis 7 zu se-
hen. In Halle 8 rollen innovative Designer und Labels ihre
neuesten Teppichkreationen aus. Elastische Bodenbeldge,
Designbelage/LVT und LaminatfuBbéden werden in den
Hallen 11 und 12 gezeigt. Parkett und HolzfuRBbdden sind in den Hallen 12 und 13 zu finden. Pro-
dukte und praxisorientierte Losungen aus der Anwendungs- und Verlegetechnik werden kuinftig
ebenfalls in Halle 13 zu Hause sein. Auch kurze Wege sind garantiert: Eine optimale Anbindung an
die offentlichen Verkehrsmittel sowie der neue My DOMOTEX Shuttle bringen Besucher und Aus-
steller schnell an ihr gewilinschtes Ziel.
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UNIQUE YOUNIVERSE - ein Megatrend erreicht den Boden

Mit dem Leitthema UNIQUE YOUNIVERSE riickt die DOMOTEX neue Entwicklungen und Ideen
zum Trend der Individualisierung in den Fokus. Denn immer mehr Menschen suchen in einer globa-
lisierten und digitalisierten Welt nach Maoglichkeiten, ihren Wunsch nach Selbstbestimmung und
Einzigartigkeit zum Ausdruck zu bringen — auch in den eigenen vier Wanden. Produkte und Dienst-
leistungen werden daher immer stérker personalisiert und auf die Bedurfnisse der Kaufer hin mali3-
gefertigt. ,Die DOMOTEX greift diesen Trend auf, denn auch Bodenbelage sollen sich auf den ge-
wahlten Lebensstil zuschneiden lassen®, unterstreicht Gruchow.

Inspirierende Erlebniswelt

Die Halle 9 ist das neue Herzstiick
der DOMOTEX, in der eine facet-
tenreiche Erlebniswelt entsteht: die
Sonderflache ,Framing Trends®, auf
der sich unterschiedliche Unter-
nehmen sowie Newcomer und
Klnstler mit kreativen Inszenierun-
gen rund um das Leitthema aktiv
beteiligen. In vier Bereichen kénnen
Besucher Ideen und Designs ent-
decken, die aus dem Rahmen fal-
len: In den ,Flooring Spaces“ pra-
sentieren ausstellende Unterneh-
men aus der Bodenbelagsbranche
aulRergewdhnliche Produktinszenie-
rungen, die mit dem Trend der Indi-
vidualisierung spielen. In den
,Living Spaces” geht es um inspirie-
rende Raume und Lifestyle-Welten.
Unter der Bezeichnung ,NuThin-
kers“ prasentieren Studierende und
Nachwuchs-Designer unkonventio-
nelle Entwirfe mit neuen Perspekti-
ven auf die Welt der Raumgestal-
tung. Und bei ,Art & Interaction“ ma- =
chen Exponate aus Kunst und Design mit interaktiven und multimedialen Inszenierungen das The-
ma ,UNIQUE YOUNIVERSE" sinnlich erfahrbar. Um eine hohe Qualitat der Inszenierungen zu ge-
wahrleisten, entscheidet ein Expertengremium unter dem Vorsitz von Peter Ippolito, Biro Ippolito
Fleitz Group (Stuttgart), welche eingereichten ldeen und Designs auf der Sonderflache gezeigt
werden.

Neu und anders zu denken, liegt den ,NuThinkers® im Blut. Zu den frischen Ideen der jungen Ge-
stalter gehdren unter anderem eine neuartige Ful3bodenheizung, die von der Thermoregulation von
Reptilien inspiriert ist, ein selbst fahrender und malender Roboter, der per Pinselstrich individuelle
Bdden gestaltet, oder eine Virtual Reality Software, die aus Korperbewegungen in Echtzeit Raume
schaffen kann. Einen offenen und spielerischen Zugang zum Leitthema bietet ,Art & Interaction®.
~.Meanwhile in the Universe® zum Beispiel ist eine Installation, bei der man Fensterladen 6ffnet und
ein Stick Unendlichkeit bekommt — gezeigt als Live-Mitschnitt der NASA aus dem Universum.

Fotos: © Deutsche Messe



g‘- TEXTINATION

Auch die Installation ,Endless Uniqueness® macht das Leitthema interaktiv erlebbar. Dafir werden
50 Gestalter, darunter die zehn besten Innenarchitekten Deutschlands, ihre ganz persénliche Inter-
pretation des Leitthemas ,UNIQUE YOUNIVERSE" als 3D- Visitenkarten in einzelnen Boxen gestal-
ten. Diese stehen einem Kaleidoskop gegenuber, in welchem sich die Boxen und Besucher spie-
geln. In dieser begehbaren Spiegelinstallation kann jeder die verschiedenen Materialien kombinie-
ren und verandern, sodass ein selbst gestaltetes individuelles Universum entsteht.

Spannendes Rahmenprogramm in Halle 9

Fur weitere Inspirationen sorgen abwechslungs-
reiche Vortrage rund um das Leitthema UNIQUE
YOUNIVERSE. Zu den Sprechern der Talks z&ah-
len namhafte Architekten wie Jirgen Mayer H.,
J.MAYER.H und Partner, Architekten MbB, Ber-
lin, Andreas Krawczyk, NKBAK, Frankfurt/Main,
Chris Middleton, KINZO, Berlin, der Designer
Werner Aisslinger, Studio Aisslinger, Berlin so-
wie die Grunder spannender Start-ups und
Nachwuchs-Designer. Taglich stehen drei Im-
pulsvortrdge mit anschlielend moderierter Ge-
sprachsrunde auf der ,Framing Trends“-Biihne in
Halle 9 auf dem Programm. Dabei werden aktu-
elle und innovative Projekte und Ideen aus dem
Bereich Architektur und Design diskutiert. Im Mit-
telpunkt stehen die Themenbereiche ,Modulares
Design: individuell versus seriell?“, ,Neue Unika-
te: handmade versus digital?“ sowie ,Retail In-
teractive: virtuell versus real?”. Die Talks spre-
chen sowohl Architekten, Innenarchitekten und
+= Designer an, aber auch interessierte Aussteller
(;‘f und Besucher. Téagliche Fuhrungen (Guided
. Tours) mit namhaften Architekten und Designern
" ermoglichen Besuchern einen besonderen Blick
auf Produkte, das Leitthema und eine schnelle
e Kontaktaufnahme zu den Ausstellern. Zudem
5" bieten Meeting-Areas mit Lounge-Charakter und
'« ein Café Raum zum Austausch und zur Kommu-
= nikation.

Mit der Verleihung der Carpet Design Awards
% =\ wird in Halle 9 ein weiterer Glanzpunkt gesetzt.
Der mternatlonal renommierte Preis zelchnet d|e weltweit schdnsten Designer-Teppiche in acht Ka-
tegorien aus. Die 24 Finalisten-Teppiche werden bis zum Ende der DOMOTEX in Halle 9 zu sehen
sein. Auch das Einrichten mit virtueller Realitat wird in Halle 9 ein spannendes Thema sein, denn
die virtuelle Realitat wird schon bald die Art und Weise verandern wie wir einkaufen, uns vernetzen
und die Welt wahrnehmen. Mit dem neuen Format ,hackvention event series” bietet die Deutsche
Messe Unternehmen aus Handwerk, Wirtschaft und Industrie die Mdglichkeit, Konzepte sowie Pro-
dukte mit Virtual und Augmented Reality als Prototyp zu entwickeln, die auf ihre Anforderungen und
Kundenbedurfnisse abgestimmt sind.
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