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HOME TEXTILES SOURCING EXPO PRASENTIERT IM JULI 2017 158 INTERNATIONALE
AUSSTELLER

= Aussteller aus 9 Landern zeigen Produkte aus 6 Berei-
chen: Mobelstoffe, Bett, Bad, Tisch, Fenster und Boden-
belage

= Highlights der 2017er Sommer-Seminare prasentieren
Einrichtungsfarbtrends, Nachhaltigkeit, nach-Gebrauch-
Recycling und wie man den ,,Jahrtausend-Kunden* an-
spricht.

Die 8. Ausgabe der Textile Sourcing Expo 6ffnete ihre Tore flr Aussteller und Einkaufer am 17. Juli
2017. In langjahriger Joint-Venture-Partnerschaft zwischen der Messe Frankfurt und CCPIT-TEX
China ist dies die einzige Fachveranstaltung in Nordamerika, die sich ausschlie3lich auf Heimtexti-
lien und konfektionierte Textilien fir alle Wohnbereiche konzentriert.

Wahrend der letzten acht Jahre hat sich die Home Textiles Sourcing Expo zu einer Pflichtveranstal-
tung fur Hersteller, Einzelhandler, GroRhandler, Objektausstatter und Designer entwickelt. Die Ver-
anstaltung prasentierte in diesem Sommer Wohnausstattungsprodukte in sechs Kategorien, ein-

Die Home Textile Sourcing Expo 2017 nutzten 158 Aussteller aus 9 Landern, die
diese Veranstaltungsausgabe damit zu der internationalsten seit Bestehen
machten. Die ausstellenden Lander umfassten unter anderen die USA, Taiwan,
Thailand, Korea und Bangladesch. Besonders herausgestellt waren der von In-
dien geforderte Pavillon des Handloom Export Promotion Council (HEPC), der
pakistanische Pavillon mit acht Lieferanten und der stets populare Turkei-
Gemeinschaftsstand. Der Suzhou Pavillon aus China gab sein Debit mit Herstel-
lern, die in besonderer Weise auf Bettwaren und andere Heimtextilen aus Seide
spezialisiert sind.

Hochwertige Kichentextilien, erstklassige Bettwéasche und luxuriése Badtextilien
fanden sich ebenfalls im Ausstellerangebot der Home Textile Sourcing Expo. -
"Die Sommerausgabe 2017 der Home Textile Sourcing Expo war die breitgefa- |,
chertste Prasentation in der Veranstaltungsgeschichte sowohl aus der Produkt-
als auch der Sourcing-Perspektive", sagte Jennifer Bacon, die Veranstaltungsdi-
rektorin. ,Unsere Besucher waren in der Lage, Qualitatstextilien und Fertigwaren
von bereits etablierten, aber auch sich entwickelnden Sourcingquellen zu finden.
Der Besuch unserer Show gibt den Kaufern Zugang zu Produkten in fast jeder
Heimtextilkategorie — zu Bettwasche, Badtextil, Bodenbelagen, Polsterwaren und
noch mehr — all dies ist kaum andernorts zu finden®.

Wieder einmal konnte neben der parallel stattfindenden Texworld USA, der Ap-
parel Sourcing USA sowie der Erstausgabe von Avanprint USA die diesjahrige
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Home Textiles Sourcing Expo eine vielféaltige Gruppe von Besuchern aus 45 Landern begriiRen. Gemein-

sam machten die vier Messen an einer Location die Sommer-2017-Veranstaltungen mit einer rekordver-

dachtigen Anzahl von Besuchern aus 72 verschiedenen Lander zu den am besten besuchten Schauen in

der Ausstellungsgeschichte.
3 (

Die Texworld USA Seminarreihe, veranstaltet von
Lenzing Innovation: aktuelle Themen fir die
Wohneinrichtungs- und Heimtextilien-Branche
Die Lenzing Innovation Seminarreihe erwies sich

erneut als ein grof3er Gewinn fir die Besucher der
Home Textile Sourcing Expo. Mehrere trendorien-
tierte Seminare stellten sich speziell auf den
Wohnmarkt ein und behandelten sehr speziell die
Themen, denen sich die Branche stellen muss.

Auf die Heimtextilienbranche ausgerichtete Semi-
nare:

INSPIRIERENDE UND AUSDRUCKSVOLLE FARBE: DEFI-
NITION DER WESENTLICHEN TRENDS FUR WOHNEIN-
RICHTUNGEN 2018

Laurie Pressman, Vice President - Pantone Color Institute

Die Farbpaletten fir 2018 losen sich von traditio-
nellem Denken. Farben werden neu belebt, Nuan-
cen in neuartigen Kombinationen gemischt, neue
Farbrichtungen dricken sofort und effektiv einen
frischen Ansatz aus. Wahrend die wirtschaftliche
Verwertung immer noch kritisch ist, kann ein unge-
sehener Ansatz helfen, sich vom Mainstream ab-
zuheben. Die Farben reichen von klassischen Ar- F
rangements hin zu voll geséttigten, schlagkraftigen
Darstellungen und filhren zu neuen und verstarkt

einzigartigen Farbdarstellungen.
LEICHTER ATMEN: ASTHMA- UND ALLERGIEFREUNDLI-
CHE TEXTILIEN

Dr. John McKeon, Mitgriinder und Geschéaftsfiuhrer — Allergie-
standards

Asthma und Allergien betreffen jeden vierten Ame-
rikanern. Das sind 60 Millionen Menschen, die
schatzungsweise 10 Milliarden Dollar pro Jahr fur
Produkte ausgeben, die speziell an diese Gruppe
vermarktet werden! Aber die Aussagen von Unter-
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nehmen kénnen heute nicht Uberprift werden, weil es wenige oder gar keine verbindlichen Regulie-
rungen gibt. Was kénnen Unternehmen tun, um einen Anteil dieses wachsenden Marktes zu er-
obern?

Ansprache der Generation Y: WAS HAUSTEXTILIEN-HANDLER TUN, UM DIESES KRITISCHE BEVOLKERUNGS-
SEGMENT ZU EROBERN

Jennifer Marks, Chefredakteurin — Fachzeitschrift Home & Textiles Today Magazin
Moderation - Nina Nadash, Heimtextilmanager (Americas) - Lenzing Fibers, Inc.

Abgesehen von der Tatsache, dass die Generation Y in einer der stirmischsten Konjunkturlagen
des vergangenen Jahrhunderts aufwachst, zeigt die Marktforschung, dass 75% bereit sind, far
nachhaltige Angebote mehr zu bezahlen. Anbieter von Produkten und Dienstleistungen, die sich
positiven sozialen und umweltorientierten Einflissen verpflichten, miissen sicherzustellen, dass ihre
Markenbotschaft in einer Weise vermittelt wird, die Vertrauen bei dieser kritischer Bevolkerungs-
schicht schafft. Jennifer Marks, Chefredakteurin von Home & Textiles Today, stand zur Verfligung,
um ihre Sicht zum Markt der Generation Y aufzuzeigen, und hob hervor, wie essentiell es ist, Mar-
kenaussage auf die personlichen Werten dieser wichtigen Verbrauchergruppe abzustimmen.
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