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DIE POLEN KLEIDEN SICH NEU EIN
DEUTSCHE MODE GEFRAGT / SCHUHKETTE CCC EXPANDIERT

Warschau (GTAI) - Die Nachfrage nach Textilien, Bekleidung und Schuhen
entwickelt sich in Polen 2016 besonders dynamisch. Diese Artikel sind
auch beliebte Weihnachtsgeschenke. Trotz der starken Konkurrenz bleibt
Deutschland der drittgrof3te auslandische Lieferant von Bekleidung und
verzeichnet weitere Zuwachse. Der deutsche Onlineh&ndler Zalando errich-
tet sein erstes riesiges Logistikzentrum in Polen. Der Discounter KiK eroff-
net weitere Filialen. Die inlandische Schuhkette CCC expandiert.
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Die Einzelhandelsumsatze mit Textilien, Beklei-
dung und Schuhen steigen in Polen von allen
Produktgruppen am schnellsten. In den ersten
drei Quartalen 2016 erreichte der reale Zuwachs
laut dem Hauptamt far Statistk GUS
(http://stat.gov.pl) 15,8% gegeniiber Januar bis = 2
September 2015. Die Einzelhandelsumsatze ins-
gesamt erhéhten sich gleichzeitig real um 5,3%.
Das bevorstehende Weihnachtsgeschaft durfte
der Nachfrage nach Modeartikeln weiteren Auf- §
trieb geben. Das im laufenden Jahr eingeflihrte
Kindergeld heizt die Kauflust der Polen zusatzlich
an.

Wert der Verk&ufe von Bekleidung
und Schuhen (in Mrd. ZI)
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Quelle: Marktforschungsfirma PMR

In erster Linie wachst der Bedarf an gangigen Artikeln des unteren, mittleren und gehobenen
Segments. Bekleidungsanbieter der Luxuskategorie profitieren dagegen nicht von der steigenden
Nachfrage. Laut der Consultingfirma KPMG (http://www.kpmg.pl) gaben die Polen 2015 rund 14,3
Mrd. Zloty (ZI; rund 3,4 Mrd. Euro, 1 Euro = 4,1841; Durchschnittskurs 2015) fir Luxusglter aus,
darunter 2,065 Mrd. ZI fur Bekleidung und Accessoires. Diese bilden aber eine wichtige Produkt-
gruppe und belegen hinter Pkw (6,974 Mrd. ZI) den zweiten Platz.

Dass das Nachfragepotenzial im Edelsegment - - - i “-za-
begrenzt ist, bekam auch das gréf3te inlandi-
sche Bekleidungsunternehmen LPP
(http://www.Ipp.pl) zu spiren. Dieses ist bekannt
fur seine Marken fur Jedermann, vor allem "Re-
served”, mit der es fast die Hélfte (47%) seiner
Einnahmen erwirtschaftet. Anfang 2016 brachte
LPP seine Premiummarke "Tallinder" auf den
Markt. Nachdem jedoch die Verkaufe deutlich SR LR
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unter den Erwartungen geblieben waren, gab LPP im September 2016 die schrittweise Aufgabe
dieses Vorhabens bekannt.

Tallinder sollte den etablierten Herrenausstattern und Anbietern anderer hochwertiger Bekleidung
Vistula, Bytom und Prochnik Konkurrenz machen. Der Marktfiihrer bei Herrenbekleidung Vistula
(http://vistula.pl/), zu dem auch die Juwelierkette "W.Kruk" und die Marke fir Damenbekleidung
"Deni Cler" gehort, erwartet 2016 (2015) eine Steigerung seiner Einnahmen auf 590 (518) Mio. ZI
und seines Nettogewinns auf 37,0 (28,3) Mio. ZI. Bytom (http://www.bytom.com.pl) folgt mit gro-
Bem Abstand mit prognostizierten Einnahmen von 154 (131) Mio. ZI und einem Nettogewinn von
14,1 (12,4) Mio. ZI.
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CCC strebt ins Ausland

Aufgrund der steigenden Nachfrage erhoht sich auch die Anzahl der Fachgeschatfte fur Beklei-
dung, die laut GUS bis Ende 2015 auf rund 37.100 wuchs (2014: 35.900). Etwas rucklaufig war
gleichzeitig jedoch die Anzahl der Verkaufsladen fur Schuhe und Lederwaren, die sich 2015 auf
8.200 (8.300) belief. Ein Grund dafir ist die Verbreitung einschlagiger Handelsketten, wie der
Schuhkette CCC (http://ccc.eu), die zur Konsolidierung betragt, und der zunehmende Onlinehan-
del.

CCC eroffnet 2016 allein im Inland rund 40 neue Filialen und vergroRert ihre Verkaufsflache im In-
und Ausland jéahrlich um etwa 20 bis 30%. Im Jahr 2016 soll diese um 105.000 gm und 2017 um
120.000 gm (netto) steigen. Die Handelskette sucht zusatzliche Franchising-Nehmer in weiteren
europdaischen Landern und neuerdings auch in Asien und den USA. In der Russischen Foderation
will CCC grolRe Salons mit etwa 1.000 gm er6ffnen. Auch in der Ukraine, Belarus, Kasachstan
sowie in zentraleuropaischen Nachbarlandern soll ihre Prasenz ausgebaut werden, wie der Griin-
der der Kette, Dariusz Milek, gegentiber der Tageszeitung Rzeczpospolita sagte.

Die in Deutschland und Osterreich vorhandenen Filialnetze sollten kiinftig nicht nennenswert ver-
groRert werden; in Osterreich gebe es bereits fast alle der insgesamt 70 angestrebten CCC-
Geschafte. Aufgrund des ausbleibenden Gewinns in den beiden Landern solle deren Anteil an
den Gesamteinnahmen der Gruppe, die 2016 rund 3,2 Mrd. Z| erreichen durften, 10% nicht Uber-
steigen. CCC setzt auch auf den E-Handel. Nachdem die Handelskette bereits das Onlinege-
schaft fir Schuhe eobuwie.pl (http://www.eobuwie.pl) erworben hatte, will sie im Frihjahr 2017 mit
einem eigenen E-Shop starten.
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AuRenhandel nimmt zu

Die polnischen Importe von Bekleidung uber-
steigen die Exporte. Die beiden Hauptanbieter
von Textilien, VR China und Bangladesch,
konnten 2015 ihre Lieferungen nach Polen wei-

ter erhohen. Deutschland auf Platz drei ver- |

zeichnete ebenfalls Zuwéachse. Die Slowakei
vervielfachte ihre Exporte. Unter den Abneh-
merlandern spielte Deutschland die mit Abstand
wichtigste Rolle mit einer weiter deutlich stei-
genden Nachfrage. Auf den weiteren Rangen

folgten die Niederlande, Tschechien, Osterreich, Schweden und andere meist europalsche Lan-

der.

Polnischer AuRenhandel mit Bekleidung aus gewebten Stoffen (in Mio. ZI)

Zolltarifposition 6201 bis 6209
Import, darunter von

.VR China

.Bangladesch

.Deutschland

.Turkei

.Slowakei

.Indien

Export, darunter nach

.Deutschland

2013
5.392,4
2.115;3

758,4
522,1
290,6

25,0

258,8
5.895,4
2.997,3

2014
6.910,0
2.532,3
1.019,2

607,7
404,3
82,6
329,9
6.830,1
3.677,7

2015
8.589,6
2.915,8
1.243,5

745,4
570,9
396,9
366,7
7.894,9
4.388,0

Quelle: Statistisches Hauptamt GUS
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Deutschland trumpft in

hochwertiger Bekleidung
und bekannten Marken
auf. Die in Europa flh-
rende Kette von Dis-
countmarkten KiK ver-
breitet sich im Nachbarland weiter. Bis Ende
2017 soll die Anzahl der Filialen auf 200 stei-
gen. lhre erste polnische Filiale hatte KiK im
Marz 2012 erdffnet.

Polen nicht nur mit &

.

Der E-Handel durfte den deutschen Lieferungen von Bekleidung weiteren Auftrieb geben. Der
grofRe Onlinehandler Zalando l&asst sein erstes Logistikzentrum in Polen in Gryfino auf dem Gebiet
der Sonderwirtschaftszone Kostrzyn-Slubice (Kustrin-Frankfurt/O.) fur 150 Mio. Euro errichten.
Laut dem Bautrager Goodman wird es die grof3te Logistikflache, die eine einzelne Firma in Polen
belegt. Es ist gleichzeitig eines der umfangreichsten derzeit durchgefiihrten BTS-Projekte (built-to-
suit) des Landes, bei dem ein Objekt nach den Erfordernissen des kunftigen Nutzers gebaut wird.
Seine Inbetriebnahme ist fur die zweite Jahreshalfte 2017 vorgesehen. Zalando will von dort aus
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Polen, die nordischen L&ander und einen Teil Deutschlands beliefern.
Polnischer AuRenhandel mit Bekleidung aus Gewirken und Gestricken (in Mio. ZI)

Zolltarifposition 6101 bis 6114 2013 2014 2015
Import, darunter von 5.191,6 6.748,2 8.404,7
.VR China 1.574,1 1.970,7 2.378,5
.Bangladesch 903,2 1.258,8 1.583,4
.Deutschland 538,1 723,8 927,5
.Turkei 512,9 628,7 796,5
.Kambodscha 235,4 464,3 586,7
Export, darunter nach 4.521,4 5.108,9 6.299,0
.Deutschland 1.888,0 2.343,8 2.996,3

Quelle: Statistisches Hauptamt GUS

Quelle: Beatrice Repetzki, Germany Trade & Invest www.gtai.de
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